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ORGANO DE GOBIERNO DEL SERVICIO DE MEDIOS PUBLICOS DE LA CIUDAD DE MEXICO

PRIMERA SESION ORDINARIAVIRTUAL
OGSMPCDMX/01-ORD-Virtual/200123
20 de enero de 2023

En la Ciudad de México, siendo las trece horas con siete minutos del veinte de enero de dos mil
veintitrés, con el propdsito de celebrar la Primera Sesién Ordinaria Virtual del Organo de Gobierno
del Servicio de Medios Piblicos de la Ciudad de México.
1.- Jorge Mucifio Arias, Suplente de la Secretaria de Cultura de la Ciudad de México y Presidente
del Organo de Gobierno;
2.- Juan Manuel Hermida Escobedo, Suplente de la Secretaria de Administracion y Finanzas de lg
Ciudad de México e integrante del Organo de Gobierno;
3.- Alejandra Arellano Martinez, Suplente de la Secretaria de Pueblos y Barrios QOriginarios y
Comunidades Indigenas Residentes de la Ciudad de México e integrante del Organo de Gobierno;

4.- Juan José Gonzdlez Moreno, Suplente de la Secretaria de Educacién, Ciencia, Tecnologia e |
Innovacién de la Ciudad de México e integrante del Organo de Gobierno. \
5.-Dulce Claudia Colin Colin, Suplente de la Secretaria de las Mujeres de la Ciudad de México e
integrante del Organo de Gobierno.
6.- Alonso Milldn Zepeda, Director General del Servicio de Medios Publicos de la Ciudad de México
y Secretario Técnico del Organo de Gobierno;
7.- Rocio Olguin Santiago, Comisaria Suplente y Jefa de Unidad Departamental de Comisarios "C",
en la Secretaria de la Contraloria General de la Ciudad de México.
8.- Francisco Javier Lozano Moheno, Titular del Organo Interno de Control en la Secretaria de
Cultura de la Ciudad de México.

En uso de [a voz la Presidencia del Organo de Gobierno, saludo a las personas presentes en esta
Primera Sesién Ordinaria Virtual del Organo de Gobierno del Servicio de Medios Piblicos de la
Ciudad de México v solicito a la Secretaria Técnica que proceda al pase lista de asistencia y
verificacion de la existencia del quérum.

i. LISTA DE ASISTENCIA Y VERIFICACION DEL QUORUM LEGAL;

La Secretaria Técnica en uso de la voz, saludo y sefialé que, por instrucciones de la Presidencia,

sean tan amables de encender su micréfono y cdmara, asi como mencionar presente al escuchar _

sunombre: ‘//., =
ASISTENCIA 20 DE ENERO 2023

NOMBRE DE LOS

MIEMBROS

Jorge Mucifio Arias si

Director General de

Gestién  Institucional y

DEPENDENCIA ASISTENCIA

Secretaria de Cultura

Cooperacion Cultural
Juan Manuel Hermida | Secretaria de | si
Escobedo Administracién y Finanzas
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Director General de Gasto

Eficiente A
Alejandra Arellano Secr'fetarla d? ‘P—ue‘eblos y s

. Barrios Originarios y
Martinez g 5

- Comunidades Indigenas
Asesora “B .
residentes

Dulce Claudia Colin Colin Si

Directora  General de
lgualdad y Atencién a la
Violencia de Género

Juan  José  Gonzdlez si
Moreno Secretaria de Educacion,
Director ~ General de | Ciencia, Tecnologia e
Cémputo y Tecnologias de | Innovacién

la informacion
La Secretaria Técnica Informa a la Presidencia que existe quérum para la celebracién de esta
sesion, con cinco asistencias y cero inasistencias.

En uso de la voz la Presidencia sefiala que teniendo el quorum necesario y siendo las trece horas
con nueve minutos del dia veinte de enero del afio dos mil veintitrés, se declara instalada y
abiertos los trabajos de la Primera Sesién Ordinaria del Organo de Gobierno del Servicio de
Medios Pablicos de la Ciudad de México. - et e e e e

Secretaria de las Mujeres

2, APROBACION DEL ORDEN DEL DfA; ~=--rnsmrmmmmsrmmmmmmemesmm s e s e o e
Continuamos con la aprobacién del Orden del Dia, para lo que solicitamos obviar la lectura, ya
que se hizo llegar junto con el oficio de invitacion, pueden revisarla en sus carpetas digitales y se
encuentra proyectada en este momento. Le pido al Secretario Técnico por favor, consultar a las
personas integrantes de este Organo de Gobierno, si alguien quiere agregar algiin tema en el
Orden del dia @XIStENTR, =mmmmmmmmm e
Si no se agrega otro tema o no existen modificaciones al Orden del dia, solicito a la Secretaria
Técnica se consulte en votacion, sise aprueba, —---eemm e
La Secretaria Técnica por instrucciones de la Presidencia, se consulta a las personas integrantes
de este Organo de Gobierno, si se aprueba el Orden del Dia presentado.

Quienes estén por la negativa, favor de manifestarlo; si nadie tiene objecion, se tomara como
aprobado.--- S mmm

En uso de la voz Rocio Olguin Santiago, Comisaria Suplente y Jefa de Unidad Departamental de
Comisarios "C", sefiald una duda, si finanzas nos pudiera apoyar; ustedes estan presentando en
el punto cuatro; Presentacion, discusién y en su caso aprobacién del presupuesto 2023 del
SMPCDMX, sin embargo el presupuesto ya estd dado por el Congreso, no veo como tal que
apruebe el Organo de Gobierno, no sé finanzas que opina, —---—-------- - --
En uso de la voz Juan Manuel Hermida de la Secretaria de Administracion y Finanzas de la Ciudad
de México sefald, de hecho seria nada mas presentacion y discusion del presupuesto 2023, lo del
techo ya se aprobd, si es una obligacién del Organo de Gobierno aprobar el anteproyecto del %\

-

presupuesto, pero aqui nada mas estan presentando el techo y en el caso del presupuesto seria
presentarlo y discutirlo. —----rmmmremmmmemenees - .

Al
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La Secretaria Técnica sefiald hacemos la modificacion correspondiente gracias Comisaria, gracias
licenciado Hermida, hecha la modificacién podemos proceder a su aprobacidn.

Presidente informo que el Orden del Dia dadas las modificaciones esta aprobado por unanimidad
de este Grgano de Gobierno, procedo a poner a consideracion el acuerdo correspondiente: -———-

AC-001-01/2023
El Organo de Gobierno del Servicio de Medios Publicos de la Ciudad de México, aprueba por
unanimidad que su Primera Sesién Ordinaria 2023 se lleve a cabo conforme al Orden del dia
aprobado conformado por diez puntos.

Quienes estén por la negativa del acuerdo leido, favor de manifestarlo; si nadie tiene objecion, se
tomara como aprobado.
Informo 2 la presidencia que el acuerdo AC-001-01/2023 ha sido aprobado, con cinco votos a
favor, cero voios en contra y cero abstenciones. \

3. PRESENTACION DEL TECHO PRESUPUESTAL 2023 DEL SERVICIO DE MEDIOS PUBLICOS DE LA
CIUDAD DE MEXICO.
La Presidencia en uso de la voz sefial6 para abordar el punto nimero tres, presentacion del techo
presupuestal 2023 del Servicio de Medios Piblicos de la Ciudad de México, solicito a la
Coordinadora de Administracién y Finanzas que haga la presentacion.
En uso de la voz a Nancy Balderas Hurtado, Coordinadora de Administracién y Finanzas del
Servicio de Medios Piblicos de la Ciudad de México, buenas tardes, estamos reflejando el techo
presupuestal que se nos hizo llegar con base en el presupuesto de egresos en su articulo 9 que
habla de lo relacionado a las Entidades a través del oficio SAF/SE/066/2023, la Subsecretaria de
Egresos nos hizo llegar nuestro monto presupuestal como pueden ver en comparacién con el del
2022, el aumento fue del 8% nos autorizaron $9,441,561.00 (Nueve millones cuatrocientos
cuarenta y un mil quinientos sesenta y un pesos 00/100 M.N.}, adicionales a lo que ya teniamos,
de ese aumento, nos hicieron una leve mejora en la parte del caphdio 1000 para la contratacion
de servicios de honorarios pasamos de $4, 620, 200.00 (Cuatro millones seiscientos veinte mil
doscientos pesos 00/100 M.N.), a $6, 710, 000.00 (Seis millones setecientos diez mil pesos 00/100)
M.N.) Lo que representa un aumento del 45% para la creacién de nuevas plazas del tipo de ndmina
honorarios asimilados a salarios.
La Secretaria Téenica en uso de la voz sefialé gracias Coordinadora, si alguna persona integrante

desea hacer uso de la voz, para registrarlo; sefialo Presidente que no se ha registrado ninguna [
persona integrante del Organo de Gobierno para hacer uso de la voz, podemos seguir avanzando.

La Presidencia en uso de la voz sefialé muchas gracias Secretario, este Organo de Gobierno;

toma conocimiento del techo presupuestal 2023 para el Servicio de Medios Publicos de la Ciudad

de México.

4. PRESENTACION Y DISCUSION DEL PRESUPUESTO 2023 DEL SERVICIO DE MEDIOS PUBLICOS DE

LA CIUDAD DE MEXICO.
La Presidencia en uso de |z voz sefiald, Para abordar el punto cuatro: Presentacion y discusion del
presupuesto 2023 del Servicio en Medios Publicos de la Ciudad de México, solicito a la

Coordinadora de Administracidon y Finanzas continde con su exposicion.

'\

f\(\
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En uso de lavoz Nancy Balderas Hurtado, Coordinadora de Administracion y Finanzas del Servicio
de Medios Plblicos de la Ciudad de México, sefiald aqui les estamos haciendo una sintesis, sin
embargo en la carpeta se envi6 desarrollo el niimero de partida, el concepto y el importe, que se
va a tener por cada uno de los conceptos, en el capitulo 1000 capital humano $18, 980,789.00
(Dieciocho millones novecientos ochenta mil setecientos ochenta y nueve pesos 00/100 M.N.),
solamente se esta reflejando el aumento autorizado para el capitulo de honorarios. En el 2000
relacionado con material de limpieza, oficina, ensefianza, prendas de seguridad, articulos
deportivos, a perddn tengo que hacer la aclaracion estamos proyectando el que nos autorizaron
registrar en el sistema y lo que era el proyecto de gastos del Canal. ~--------=-mremmemmmmommmcoe oo

Primero les voy a contar el que se subid al sistema que es el que dice autorizado que yo sé que
esta pendiente de autorizacién por este Organo de Gobierno, en el 2000, los productos bésicos
que se necesitan lubricantes, prendas de seguridad, productos textiles que se lleguen a utilizar
méas para el tema de foros, refacciones y cosas menores, para eso se van a destinar $2, 938, 113.00
(Dos millones novecientos treinta y ocho mil ciento trece pesos 00/100 M.N, ). -----=----mmmememmnecnnns
En el capitulo 3000 con todos los servicios entre telefonia, internet, arrendamiento del edificio,
arrendamiento de intangibles, la capacitacidn, el apoyo administrativo y fotocopiado, las
impresiones, los servicios profesionales y las subrogaciones; que es la que como todos ustedes
saben, es la que mas nos consume del capitulo 3000; también ahi incluimos un monto grande en
la partida 3511 conservacion y mantenimiento menor de inmuebles, se le destinaron
$39, 863, 835.00 (Treinta y nueve millones ochocientos sesenta y tres mil ochocientos treinta y
cinco pesos 00/100 M.N.), ustedes lo pueden ver en el desconcentrado que se les envié, eso
también es un poco con miras para poder mover el recurso y poder lograr algunas modificaciones
en el presupuesto, yo sé que no es lo ideal pero la verdad es que no teniamos las fichas técnicas
para registrar en el sistema desde antes de que terminara el afio, entonces pues si tenemos que
ir funcionando un poco a las posibilidades. =----=mrmmmm e
En el 7000 dejamos unas contingencias socioecondmicas ese es un monto mas pequeiio

$1, 069, 000.00 (Un millon sesenta y nueve mil pesos 00/100 M.N.), esas 2 contingencias |

econdmicas proyectadas son: una demanda laboral que nos reportaron, ya como
descentralizado, se sigue peleando juridicamente pero ya habia una sentencia que nos
condenaba a pagar por lo menos $700,000 (Setecientos mil pesos 00/100 M.N.),entonces estan
apartados esos $700,000 (Setecientos mil pesos 00/100 M.N.), y ustedes recordaran el tema de
unas ADEFAS que tenemos pendientes de 2021, desafortunadamente en 2022, no nos han
autorizado el pago de esas ADEFAS seguimos intentando, ya mandamos reiterativo y estamos
viendo con el drea de la Direccion General de Planeacion a ver si podemos intentar liberary pagar
esas ADEFAS con recursos 2022, pero por si no se logra ya tenemos este monto de $369,000
(Trescientos sesenta y nueve mil pesos 00/100 M.N.) apartado para esas contingencias., ------------
Y también queria hablarles del presupuesto solicitado porque la mayor diferencia esta entre el
capitulo 3000 y el 5000, bueno pues conocen en el canal las necesidades entonces si estabamos
proyectando la posible adquisicion de cémputo de material de mas equipo audiovisual y sobre
todo de mantenimiento y de programas digitales tanto para laimplementacion o fortalecimiento
de la transmision digital, son cosas muy especificas que la verdad si tendria que explicar el area
técnica pero no tenemos todavia los anexos técnicos, entonces si querfa ponerlo en su
consideracion en el radar por si tenemos posibilidad de lograr esa adquisicién, no sé si hay alguna
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duda. -
En uso de la voz la Secretaria Técnica sefialé gracias Coordinadora, més bien me permito
Presidente consultar si alguien quiere hacer uso de la voz en este comparacion del presupuesto
autorizado vy solicitado; de no ser asi le comento Presidente que no hay nadie que se haya
registrado para hacer uso de la voz.
La Presidencia sefiald gracias Secretario en este caso, pasariamos a la toma de conocimiento del
punto en cuestiony ese seria el resolutivo de este punto en el orden del dia, para poder desahogar
los siguientes.
En uso de la voz la Secretaria Técnica sefialé perfecto Presidente, leo cdmo quedaria la redaccién
de la toma de conocimiento: el Organo de Gobierno del Servicios Piblicos de la Ciudad de México
toma conocimiento del presupuesto 2023 para el Servicio en Medios Publicos de la Ciudad de
México. Podriamos pasar al siguiente punto Presidente.

5. PRESENTACION DEL CALENDARIO PRESUPUESTAL 2023 DEL SERVICIO DE MEDIOS PUBLICOS
DE LA CIUDAD DE MEXICO.
La Presidencia sefialé gracias Secretario. Continuamos con la Presentacion del calendario
presupuestal 2023 del Servicio de Medios Publicos de la Ciudad de México. Solicitamos
nuevamente a la Coordinadora Nancy Balderas que realice la presentacién.
En uso de la voz Nancy Balderas Hurtado, Coordinadora de Administracion y Finanzas del Servicio
de Medios Publicos de la Ciudad de México, sefiald con gusto Presidente; aqui estd reflejado
nuestro calendario presupuestal evitamos dejar un costo alto, les compartimos copia del
documento que se envid a la SAP; el calendario mensual de recaudacidn, este es un pantallazo
que hicimos del SAP GRP de cémo estan las proyecciones en realidad todo se presupuestd, salvo
el capitulo 1000, lo demas lo consideramos sobre once meses, salvo algunos detalles del capitulo
3000, es importante mencionar que esto va estd registrado en el sistema SAP, sin embargo
estamos en la espera de la validacion del mismo, no nos han respondido al respecto.------—----—---
En uso de la voz la Secretaria Técnica sefialé gracias Nancy, eso fue compartido con ustedes enla
carpeta, queda abierta la posibilidad de hacer uso de la voz, por si tienen algln comentario, de
no ser asi Presidente podemos hacer la toma de conocimiento del calendario presupuestal que
ha sido tramitado con la Secretaria de Administracidn y Finanzas.
La Presidencia en uso de la voz sefialé muchas gracias Secretario; este Organo de Gobierno
toma conocimiento del calendario presupuestal 2023 del Servicio de Medios Pablicos de la
Ciudad de Mexico.

6. PRESENTACION, DISCUSION Y EN SU CASO APROBACION DEL PROGRAMA OPERATIVO ANUAL
(POA) 2023 DEL SERVICIO DE MEDIOS PUBLICOS DE LA CIUDAD DE MEXICO.
La Presidencia sefialé para abordar el punto numero seis que es la Presentacion, Discusién y en
su caso Aprobacién del Programa Operativo Anual 2023, solicité a la Coordinadora de
Administracion y Finanzas del Servicio de Medios Piblicos de la Ciudad de México, pueda
presentar la informacién. En uso de la voz Nancy Balderas Hurtado, Coordinadora de
Administracion y Finanzas del Servicio de Medios Publicos de la Ciudad de México sefiald: se envid
el sustento, nuestro POA incluye la misidn, la visidn, nuestro diagnostico general de las

('/
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necesidades y los principales objetivos de este afo; yo me quisiera enfocar en la parte de los
programas presupuestales principalmente en el Servicio de Medios Puiblicos tenemos cuatro
programas presupuestales es E048 que es la produccidn de contenido cultural y artistico y ahi se
incluyen los pagos de los capitulos 1000, 2000 y 3000 en donde tendremos un monto de
$116,960,817.00 (Ciento dieciséis millones novecientos sesenta mil ochocientos diez y siete pesos
00/100 M.N.), el segundo es el programa presupuestal M001 con actividades de apoyo
administrativo y ahi estan algunos servicios generales y un poco de capitulo 1000 en total son
$9,490,398.00 (Nueve millones cuatrocientos noventa mil trescientos noventa y ocho pesos
00/100 M.N.) y esos son los que mas consumen el presupuesto y los otros dos mas pequerios son
el M002 provisiones para contingencias que le destinamos principalmente recursos del capitulo
2000 esto es una presentacion muy genérica, el detalle lo tienen en las hojas que son del POA'y
estan en sus carpetas completas, yo me enfocaria en la parte administrativa presupuestal, no sé
si haya dudas 0 alguna pregunta. «=---sss e e
La Secretaria Técnica sefiald gracias Coordinadora, mas bien de abrimos la posibilidad de hacer
uso de la voz. Presidente se informa que no se ha registrado ningdn miembro del Organo de
Gobierno para hacer Uso de 18 VOZ, =rmmrrmmmmm oo e e e e
La Presidencia sefialé gracias Secretario, si nos haces favor de poner a consideracion el acuerdo
y proceder a su votacion. e
La Secretaria Técnica sefiald por instrucciones de la Presidencia, se consulta a las personas

integrantes de este Organo de Gobierno, la aprobacién del siguiente acuerdo: ----------------reueu3
AC-002-01/2023 ------n-mmmmsmmmmm e s e e e
El Organo de Gobierno del Servicio de Medios Piiblicos de la Ciudad de México aprueba el\

Programa Operativo Anual 2023 para el Servicio de Medios Ptiblicos de la Ciudad de México. -

Quienes estén por la negativa, favor de manifestarlo; si nadie tiene objecién, se tomara como
aprobado. ---- e i

Informo a la presidencia que el ACUERDO: AC-002-01/2023 ha sido aprobado, con cinco votos a \\

favor, cero votos en contra y cero abstencion@s, ~-=-=m=mmsmmmm s

7. PRESENTACION, DISCUSION Y EN SU CASO APROBACION DEL INFORME DE RESULTADOS 2022

DEL SERVICIO DE MEDIOS PUBLICOS DE LA CIUDAD DE MEXICO.—- “ee

La Presidencia sefiald el siguiente punto a abordar es la Presentacion, Discusion y en su caso
Aprobacion del Informe de Resultados 2022 del Servicio de Medios Publicos de la Ciudad de

México, para lo que pedimos a la Directora de Planeacion, Segu:m|ento y Difusion del Servicio de

Medios Publicos realice la presentacion. e

En uso de la voz Antonia Najera Pérez, Directora de Planeacnon, Seguimiento y Difusidn de[
Servicio de Medios Publicos de la Ciudad de México sefialo: buenas tardes a todas y a todos, en
relacién a la labor de produccién, de transmision y de difusion de contenidos audiovisuales del %

Servicio de Medios Publicos, en esta ocasion vamos a presentarles los resultados en términos de
programas televisivos producidos, horas de transmision y de produccion, alcances que es
basicamente nuestros impactos en términos de la entrega de nuestros contenidos a la poblacién
de la Ciudad de México y de la Zona Metropolitana del Valle de México, el alcance por redes

b N W’
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sociales, que adicional a la gente que llegamos por television por nuestra sefial radiodifundida
llegamos a muchas otras personas a través de redes socizales, los convenios suscritos que estén
vinculados a la colaboracién con otros entes publicos, a la coproduccion y el intercambio de
materiales audiovisuales y qué junto con la gestién de materiales externos que es basicamente la
obtencién de materiales externos de otras entidades, organizaciones y medios de comunicacién
para su transmisién por nuestra sefial radiodifundida, configuran toda la labor del Servicio de
Medios Piblicos en términos de la produccidn transmision y difusion de audiovisuales. -——-———-
Comentarles tuvimos un aumento de 36% en la produccion de contenidos audiovisuales estamos
considerando programas de televisién a las series, los programas unitarios, y dentro de estos son
programas informativos, de opinidn, de entretenimiento, nuestras coberturas especiales,
algunos programas especiales que también hicimos para nifias y nifics y bueno este aumento
también se debe en gran medida a que estamos saliendo de la pandemiay entonces entre la parte
de entretenimiento que es uno de los fuertes mas importantes de este afio, se produjeron muchas
mas series de televisidn y audiovisuales destinadas a esta linea estratégica.
Respecto a cdmo estuvo nuestra produccién ese afio el 68% de los contenidos producidos fueron

series y el 32% fueron programas unitarios dentro de estos programas unitarios gran parte son '\\

las coberturas especiales que realizamos a distintos eventos de interés publico en la Ciudad de \_/

Méxice.
En términos de horas de transmisién que es uno de los indicadores que utilizamos agui para
medir nuestra entrega de contenidos a la poblacién de la Ciudad, el total de horas de transmision
de contenidos audiovisuales de ese afio fue de 6769 horas de las cuales el 41.8% fueron
contenidos propios entre estrenos y retransmisiones de contenidos y el 58.2% fuercn contenidos
externos como saben el Servicio de Medios Pblicos produce gran parte de los contenidos pero
ademas gestiona con distintas organizaciones sobre todo del dmbito cultural y medios piblicos,
la adquisicién de materiales en calidad de préstamo sobre todo materiales culturales de
entretenimiento y uno de nuestros puntos también muy fuertes en este &mbito es el contenido
para nifias nifios y adolescentes.
En términos de horas de transmisién exclusivamente los que fueron estrenos, la diapositiva
pasada el campo verde estaba un poquito més grande porque incluye los estrencs y las
retransmisiones; sin embargo en este pueden ver que solamente los estrenos que es basicamente
nuestra produccidn original neta, produccién contando también las distintas coproducciones
que hubieron con otras entidades con otras organizaciones y bueno representa el 24.5% de todo
el contenido que salié por la pantalla de televisidn, esto basicamente representa un aumento del
22.3% en comparacion con la produccién de 2021, que llegd a 1359 horas.
La siguiente diapositiva nos permiten identificar qué es lo que se transmite y qué es lo que
produce exclusivamente el Servicio de Medios Publicos, digamos dividimos nuestra producciéng’
la transmisién de contenidos en distintas lineas de contenidos, lineas editoriales, que son * -
informacidn y divulgacidn, opinion y debate, entretenimiento, TV comunitaria y coberturas
especiales, sobre esto como pueden observar la mayorfa del contenido que se transmitié ese afio

por la television fue de informacidn y divulgacion, es decir de alguna forma esto se alinea justo a

una de nuestros atribuciones que es difundir informacién para garantizar el acceso a la
informacién en la poblacién de la ciudad y en segundo lugar estd el contenido de entretenimiento

que es contenido cultural y son documentales, series, algunos programas televisivos y en tercer
lugar estd nifias nifios y adolescentes es el 17.3%, el canal transmite una barra infantil muy
robusta que gran parte de ella es a partir de la adquisicion de contenidos audiovisuales externos,

S~/
|
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como pueden ver coberturas especiales representa el 5% que es un poquito menos, esto incluye
algunas conferencias, eventos en los cuales apoyamos a difundir por ejemplo los conciertos
plblicos del Gobierno de la Ciudad, también algunos eventos sobre todo en vinculacion en
colaboracion con la Secretaria de Cultura de la Ciudad y bueno en TV comunitaria tenemos
contenidos de apoyo a la ciudadania, que también estan ahi uno de los programas de debate que
incluyen la participacion del publico y algunos otros que también se ajustan a esto, como los que
se hicieron en colaboracion con la SIBISO, se hicieron varias mesas en materia de derechos de la
poblacién LGBTTTIQ+; esto en términos de produccidon como ven se mueve significativamente, ya
que el canal lo que hace mas digamos estd produciendo mds contenidos de informacion y
divulgacién y el resto lo lleva la pantalla a través de otros mecanismos sobre todo de la gestion y
de la vinculacién con otras entidades, aqui pueden observar que producimos mucho menos en
nifias nifios y adolescentes y esto se subsana con la otra parte que también es muy importante en
segundo lugar son aqui aparecen nuestras coberturas especiales que son estas conferencias
coberturas de eventos transmisiones a eventos de interés piblico para la ciudad. -----------eevneee
En términos de nuestro impacto televisivo uno de los indicadores que utilizamos en el Servicio de
Medios Publicos y en general en los medios de comunicacion para ubicar a cudntas personas
llegamos es el de personas Unicas alcanzadas en este caso este es un promedio mensual de
personas Unicas alcanzadas, que implica que justo cada mes en promedio nos vieron 7.4 millones
de personas respecto al ejercicio fiscal 2021, representd un aumento del 4%, asi se mantuvo el
alcance de las personas en televisién durante 2021, es un verdadero logro para nosotros porque
implica justo mantenernos y de hecho no bajamos, rondamos siempre por los 7 millones de
personas y siendo nuestro mes mas alto, el mes de Julio y el mes mas bajo el mes de noviembre
con 6.8 Millones de Personas. =-=-s e
Tenemos otro indicador que también nos habla mucho en términos de la eficacia de nuestra labor
que es justo que la gente se quede mirando nuestros contenidos, esto lo medimos a través de un
indicador que se llama tiempo promedio de consumo y basicamente se mide en minutos, en
horas incluso de consumo promedio, por algin programa de televisidn, el tiempo promedio de
consumo de este afio fue de 15.5 minutos que implicé un aumento del 6.6% con respecto al afio
pasado. También estamos contentos por el aumento en este indicadory ademas comentarles que
una de nuestras prioridades para este y para el siguiente afio va a ser trabajar en consolidar
también nuestros contenidos para aumentar el tiempo de consumo a la par que el alcance por
PEIrSONA, -=--=nsmmmmmmmmmnmmn s - e

El alcance por redes sociales; ese afio el alcance promedio mensual fue de 12.2 millones de
personas llegamos a una comunidad de 504 907 personas en las distintas redes sociales que
tenemosy un engagement de promedio mensual de 16% esto también fue a la alza el engagement
basicamente consiste en la interaccién de la poblacion con nosotros y digamos como su nivel por
asi decirlo de compromiso o de fidelidad con nuestros contenidos difundidos por las redes
sociales. ----- T
El alcance promedio mensual la siguiente grafica les da un parametro de cémo ha crecido desde
2020 hasta la fecha, esto haido en relacion a distintas estrategias internas para mejorar la difusién
de nuestros contenidos audiovisuales por redes sociales, pero también para difundir informacion
sobre los contenidos audiovisuales que produce el Servicio de Medios Publicos v de los distintos
proyectos institucionales que se llevan a cabo por la entidad, estos 12.2 millones de personas
alcanzadas representan un incremento de 71% en comparacion con 2021 y de 229% con respecto
a2020. — e
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Respecto a los convenios suscritos comentarles para el Servicio de Medios Piblicos tener la
medicién de este indicador revela mucho de lo que estamos haciendo en la medida que estos
convenios, son convenios de colaboracién, de coproducciony de intercambio de materialesy que
todos estos van justamente para enriquecer nuestra parrilla de programacién con diversos
contenidos que provienen de otras entidades y buenoc en 2022 suscribimos 35 convenios con
distintas organizaciones y medios piblicos nacionales e internacionales y si representa un avance
sobre todo con respecto de 2020 en donde suscribimos 18 convenios y bueno este afio el proceso
va a ser también fortalecer esta drea para nutrir y fortalecer mas nuestra programacion de
contenidos.
Finalmente una parte importante como les comentaba para la adquisicion de nuestros
contenidos audiovisuales es la gestién que involucra el contacto, la vinculacién con otras
entidades el intercambio de los materiales y la autorizacion es decir no solamente nos pasan esto
sino gue tienen que autorizarnos la transmision de los contenidos, en términos de materiales es
decir que pueden ser documentales, cdpsulas, programas, peliculas, fueron 558 materiales
gestionados y autorizados por las entidades externas este afio para su transmisién por nuestra
sefial radiodifundida y esto implico 818 horas con 50 minutos de contenido que estuvo disponible
y algunos de ellos continta disponible para el Servicio de Medios Piblicos y buenc comentarles
que este material sale exclusivamente por sefial radiodifundida debido a que por otras
plataformas digitales no es posible, por criterios de derechos de autor involucrados, per eso
solamente sale por TV.
Respecto a las entidades que dotaron y autorizaron mas materiales para su transmision en el
nimero uno est3 el Sistema Publico de Radiodifusién del Estado Mexicano a través de Canal 14,
Telesur, Canal 22, Canal 11 y TV UNAM esto en términos de nimero de materiales, en términos de
heoras de contenide quienes encabezan el top de las entidades con las gue mas colaboramos y
mas nos vinculamos fueron Canal 11, Radio y Televisidn de Aguascalientes, el Sistema Piblico de
Radiodifusién del Estado Mexicano a través de Canal 14, fundacién Japén y Contra el Silencio
Todas las Voces.
En uso de la voz Alonso Milldn Zepeda, Director General del Servicio de Medios Piblicos de la
Ciudad de México sefialé quisiera nada mas hacer un par de aclaraciones que crec que son muy
Gtiles, cuando la Maestra Antonio hablaba de adquisicidn no representan costos, son mas bien
convenios de colaboracion y de comparticion de contenidos o convenios para coproducir, cada
entidad pone una parte del proceso de elaboracién del producto final, algo que ya exploramos
con la SEPI el dia de ayer estuvimos delineando un esquema de coproduccién para hacer varios
proyectos y el otro es la medicién de audiencia decia la compafiera Antonia personas Unicas ese
indicador quiere decir personas que nos ven sin repetir o sea que si nos vioy se fue a otro canaly
regresé nada mas se cuenta una vez, por lo cual se vuelve més robusto y mas poderosc ese
indicador y ademas por otro lado es una medicién que no hacemos nosotros, es una medicién
que hace un tercero; lo cual todavia le da valor agregado al indicador y al alcance, no som(
nosotros quien dice vamos muy bien, lo mismo pasa en redes sociales son indicadores y son
herramientas que las mismas plataformas te ofrecen; eso nos da objetividad dentro de los
indicadores gue estamos preseniando, la empresa medidora de audiencia es una empresa cen
prestigio, es una empresa que ha medido histéricamente a muchos canales, mide tanto a canales.
publicos que eso bueno porque nos permite compararnos bajo la misma metodologia con los
medios que compartimos la zona metropolitana y también le mide a varios medios privados, algo
valioso es la evolucidn de 2018 2 la fecha, en sefial radiodifundida, asi como en redes sociales,
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aumentamos la audiencia, las horas de produccidon en el evolutivo que presentd la Maestra
Antonia y creo que habla bien de la administracidn de los recursos, del impacto y ademas que la
gente esta viendo lo que se produce y le daria el uso de la palabra a quien quiera hacer algtin
comentario o alguna pregunta. --—---—---—--—-------- e o
En uso de la voz Juan José Gonzalez Moreno de la Secretaria de Educacion, Ciencia, Tecnologia e
Innovacién sefiald lo que dices si estd en el informe compara 2021 y 2022 y en enero del 21 esta
con 4.7 si se ha crecido y se ha mantenido, mi duda es un poco técnica esa tercera instancia que
mide personas Unicas con qué metodologia ;hace un muestreo? ---- -
En uso de la voz Alonso Millan Zepeda, Director General del Servicio de Medios Publicos sefiald se
[lama HR rating es una empresa que hace muestreo, tiene un muestreo a nivel nacional, tiene un
muestreo a nivel zona metropolitana, es publica la metodologia o sea no los hacen llegar si se
necesita mayor detalle podemos hacer un alcance del tema metodolégico, pero si es muestreo
usan unos aparatos que se llaman decoder que tienen distribuidos en toda su muestra. ------------
En uso de la voz Juan José Gonzalez Moreno de la Secretaria de Educacion, Ciencia, Tecnologia e
Innovacion sefiald ;y eso lo pagan los canales de Television? —-----—---mmommmmmmmem e

En uso de la voz Alonso Millan Zepeda, Director General del Servicio de Medios Pblicos de la
Ciudad de México sefialod asi es un servicio que contratamos para nosotros pues han sido
importante, no es el Gnico indicador que nos ofrece, aqui se presentaron dos el indicador de
personas Unicas alcanzadas y el de minutos de tiempo de consumo, =-----—mmmmemsmsmmmeme e
En uso de la voz Dulce Claudia Colin Colin Suplente de la Secretaria de las Mujeres de la Ciudad
de México, sefiald primero felicidades por estos resultados y esperamos que 2023 sea atin mejor,
yo tengo un par de dudas si tenemos un perfil de audiencia quienes son esos 7.4 millones de
personas que los ven, en Julio a que le atribuyen ese maximo histérico de audiencia y los
convenios ya sé mas o menos por lo que vi es Canal 22, festivales de cine, Organismos
Internacionales si hay algunos otros ejemplos que quieren compartirnos, gracias, --------------------

En uso de la voz Alonso Millan Zepeda, Director General del Servicio de Medios Publicos sefiald el
perfil de audiencia, si lo tenemos construido es parte también de lo que nos permite digamos la

plataforma del servicio que contratamos con esta empresa, les podemos mandar una fichita aca '
hay un resumen qué es muy valioso la mayoria son mujeres, en realidad son los dos polos de nivel
socioeconomico los que mas nos ven, es gente de 30 a 44 afios, en redes es diferente nos ve gente
todavia méas joven, aunque también nos ve la mayoria son mujeres; el alcance julio nos fue muy

bien por el tema de conciertos en el espacio ptblico, este afio en septiembre rompid récord el
canal con el concierto de grupo firme alcanzé mas de un millén de personas viendo al mismo
tiempo el programa y eso nunca habia pasado; los convenios fuertes tenemos con televisidn
ptiblica pues no solamente recibimos material pues no tenemos la capacidad de llenar todas las
horas con contenido propio, sino también se ha compartido material, nuestros programas se han

visto ya en canales publicos muy consolidados, uno de mis favoritos Canal Encuentro en
Argentina, Television Plblica Argentina, Canal Capital en Colombia, Telesur no solamente los
convenios sirven para nosotros recibir material, sino nosotros hemos puesto a disposicién 3
materiales y los han tomado los otros medios publicos, una produccién especial el afio pasado \
por ejemplo fue la serie sobre Benito Judrez en México lo tomaron y lo programaron cerca de 27
canales publicos a nivel nacional, mas como cuatro canales ptblicos en Sudamérica, eso es muy
importante porque pues nosotros, hemos recibido invitaciones a pertenecer a la Red de %

Televisoras de América Latina, por ejemplo eso antes pues ni estaba en el radar de esa red y
recibimos la invitacion a participar lo cual habla muy bien, este afio tuvimos por ejemplo 7
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nominaciones en la convocatoria de Premios Tal, uno de los premios més importantes para las
televisoras plblicas no ganamos ninguno, pero les prometo que el siguiente afio este nos
llevaremos uno; ganamos dos Pantallas de Cristal en una convocatoria también que es abierta
concursamos con Netflix, con Televisa, con TV Azteca, con productoras privadas, nos llevamos
dos, uno por el valor iconografico de la serie de Judrez y el otro es el tatento femenino por el
videoclip que hicimos con Vivir Quintana, eso es muy bueno, antes no figuraba y ahora hemos
tenido reconocimientos que para la tele pdblica son muy importantes. Desde mi administracién
hemos intentado fomentar la colaboracién y comparticion de materiales, de coproducciones y
creo que nos ha resultado bien, también estd proyectado el tipo de convenios que tenemos
muchos son convenios de servicio con Cruz Roja, Servicio Meteorolégico etcétera y hay otros que
son para compartir material o compartir talento o compartir gente dedicada a un tema en
particular tener gente dedicada a la ciencia, gente dedicada a problemas de salud, etcétera,
bésicamente las colaboraciones van en ese sentido poner a disposicion y recibir materiales,
pertenecemos a esas redes gue también son muy importantes, no sé si hay alguna otra pregunta
y si respondi lo que querias, yo te mando la fichita de los perfiles de audiencia tanto de redes,
como de televisidn; si no hay mas Presidente podriamos consultar a los integrantes y aprueban
la presentacién de este informe de impacto.
La Presidencia sefialé Secretario por favor si me ayudas a someter a consideracion el acuerdo de
aprobacion.
La Secretaria Técnica sefiald por instrucciones de la Presidencia, se consulta a las personas
integrantes de este Organo de Gobierno, si se aprueban el acuerdo:

AC-003-01/2023
El Organo de Gobierno del Servicio de Medios Publicos de la Ciudad de México aprueba el
Informe de Resultados 2022 del Servicio de Medios Piblicos de la Ciudad de México. —--—-----

Quienes estén por la negativa, favor de manifestarlo; si nadie tiene objecidn, se tomard como
aprobado.
Informo a la presidencia que el ACUERDO: AC-003-01/2023 ha sido aprobado, con cinco votos a
favor, cero votos en contray cero abstenciones. ---

8. PRESENTACION, DISCUSION Y EN SU CASO APROBACION INFORME ANUAL DE ACTIVIDADES
VINCULADAS AL PLAN ANUAL DE TRABAJOC 2022,
La Presidencia sefialé continuamos con la intervencién de la Maestra Antonia para abordar la
Presentacidn, discusidn y en su caso aprobacién informe Anual de Actividades vinculadas al Plan
Anual de Trabajo 2022 del Servicio de Medios Publicos de la Ciudad de México.
En uso de la voz Antonia Najera Pérez, Directora de Planeacién, Seguimiento y Difusion del
Servicio de Medios Publicos de la Ciudad de México sefialé: respecto a los proyectos del Servicio
de Medios Publicos encaminados justo al cumplimiento de su labor el 24 de junio de 2022, fue
aprobado por el Organo de Gobierno el Plan Anual de Trabajo del Servicio de Medios Piblicos de
lz Ciudad de México v de ahi que estemos este 20 de enero de 2023, presenténdoles el balance de
cumplimiento de este Plan Anual de Trabajo gue incluyé 5 objetivos, 13 estrategias y 28
actividades. Brevemente les iré describiendo que implicaron cada una de estas estrategias: ------
La estrategia 1.1 es sobre la difusioén de contenidos de divulgacion opinién, entretenimiento
comunitarios y coberturas especiales a través de la televisidn y los medios digitales; de esta se
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derivaron 2 actividades una relacionada con la produccion audiovisual directamente, que como
les comentabamos alcanzamos 68 producciones, la meta anual programada considerando la
linea base del afio pasado eran 50 producciones, alcanzamos el 100% y también vinculado a esta
estrategia estd la parte del monitoreo de la gestién de material audiovisual externo que era una
parte de fortalecimiento institucional sobre se cumplid, se integraron los reportes con las
caracteristicas que se plantearon al inicio de afio obtuvimos 1009%. «-----==---msmmmmemmmmmmme e
Respecto a la estrategia 1.2 consolidacion de mecanismos institucionales para garantizar la
pertinencia y la eficacia de la programacion la continuidad y resguardo de los contenidos
audiovisuales; aqui quedaron vinculados sobre todo el desarrollo de distintos lineamientos
internos que fortalecen la produccién y la transmision de contenidos audiovisuales, de qué
estamos hablando de los lineamientos editoriales, que quedaron en una construccion de 85%,
los lineamientos de programacion y los de control de pauta en 70%, los lineamientos de
catalogacion que quedaron en 95%, estamos proximos a expedirlos en los siguientes dias y los
lineamientos de transmision que se consolidaron en el 100% y fueron emitidos por la Direccion
General en octubre de 2022, de ahi tenemos un avance en el objetivo 1 del 92%., -------------—--=-=-
Ahora bien, respecto al objetivo 2 que es impulsar el posicionamiento local nacional y regional de
Servicio de Medios Pliblicos como el medio publico de comunicacion de la Ciudad de México
tuvimos 3 estrategias la primera el impulso a la promocidn del Servicio de Medios Piblicos y sus
contenidos, tenemos ahi la integracion de nuestro plan de promocion y difusion anual con
estrategias muy puntuales y fue el desarrollo de un mecanismo de referencia que sirviera de
marco no solamente para saber hacia dénde llevar la promocién de nuestros contenidos
audiovisuales sino también que fuera un mecanismo para evaluar lo que estuvimos realizando se
integré en su totalidad la se alcanzd el 100% en esa actividad, también se llevaron a cabo las
gestiones conducentes para la participacion del Servicio de Medios Pablicos en distintas redes
locales nacionales e internacionales sobre todo en materia de television y radiodifusion aqui la
meta también fue de 100% y bueno también en la estrategia 2.2 esta participacion, pero también
el establecimiento de los convenios de colaboracion se alcanzé el 100% vy finalmente en la
estrategia 2.3 establecer mecanismos para la procuracion de recursos adicionales indispensables
para el desarrollo de las actividades sustantivas del Servicio aqui se desarrolld nuestro plan anual
de patrocinios relacionados con el apoyo a los programas de television, pero también a el
establecimiento del fortalecimiento de vinculos con las audiencias mediante distintas dinamicas
y sobre todo pensando en los programas de concursos y también solo aqui quedé pendiente la
integracion de nuestra carpeta para nuestros intercambios de servicios, en general el avance en
este objetivo fue del 83.3%. ----- - e —
El objetivo 3 de este plan anual de trabajo 2022 fue garantizar el funcionamiento vy la operacién
de los equipos técnicos y tecnolégicos para asegurar el correcto desarrollo de las producciones y
la transmision cotidiana de la sefial radiodifundida vinculadas a este objetivo estan dos
estrategias la renovacion de los equipos de la transmisién prioritarios para brindar una
radiodifusion de calidad basada en la innovacion, aqui en especifico esta la adquisicion de
nuestro UPS es un equipo de la estacion transmisora del cerro del Chiquihuite, respecto a la
estrategia 3.2 tenemos el mantenimiento de los equipos tecnoldgicos aqui se vincularon los
programas de mantenimiento preventivo, de control maestro, de tecnologias de la informacion,
los equipos audiovisuales, los equipos eléctricos y electronicos que estan en la estacion %\
transmisora, respecto a este nuestro alcance en términos de estos programas fue de 60%
quedaron algunos pendientes en los cuales se esta trabajando también para formalizar estos
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programas y bueno también como parte de esta estrategia se generaron en su totalidad los
informes técnicos de estado de los equipos que son imprescindibles justo para la definicién de
los siguientes programas de mantenimiento, para la definicion de prioridades en términos de
mantenimiento y de adquisicién para la renovacion tecnolégica de nuestros equipos, el avance
en este objetivo fue de 82.5%.
El objetivo 4 asegurar el cumplimiento normativo para la proteccién de las obras audiovisuales y
la incorporacién de principios y enfoques transversales en el quehacer del ente piblico; en la
estrategia 4.1 fue la actualizacidén del marco ético y de conducta del ente piblice y bueno
comentarles que el Cédigo de Conducta quedd publicado en la Gaceta de la Ciudad de México el
15 de diciembre de 2022 y nuestro Cédigo de Etica aprobado por este Organo de Gobierno quedd
publicado en la Gaceta Oficial el 15 de julio de2022, derivado de ello la estrategia tuvo un
cumplimiento de 100%, respecto a la proteccién de obras propias y proteccion legal de las obras
audiovisuales propias y coproducidas se habia comprometido la posibilidad de registrar Capital
21 en términos de propiedad intelectual nos citaron en el Instituto Mexicano de Propiedad
Intelectual y nos comentaron gue no era necesario por eso no se contabilizé esto debido a que
Capital 21 se considera un proyecto de gobierno y en ese sentido queda amparado en si mismo

por ese criterio el nombre y respecto a la proteccién de las obras fueron registradas 28 obras que |

en total representaron un porcentaje de avance del 56% aqui se debid este alcance a la definicién
de la meta anual y sobre todo a que sobre las reuniones que tuvimos con el Instituto Nacional de
Derecho de Autor fuimos definiendo que algunas de las producciones originales de Capital 21, nc
necesariamente requerian una proteccién en términos de formato de programa de televisién o
de contenido, ya que son formatos genéricos de la televisién y que en realidad si no tenian una
especificidad, no habia que registrarse; ahora bien se realizaron dos campafias internas en
materia de derechos humanos, una para el tema de interculturalidad y otra en el mes de
noviembre en el marco del dia de la erradicacién de la violencia contra las mujeres; asimismo el
canal estuvo participando en la definicién de una Estrategia Marco para la Incorporacién de la
Perspectiva de Género en el Medio Audiovisual de la Ciudad de México y sobre esto se desarrollan
en algunas estrategias también de difusidn, esta ya es la estrategia 4.3 respecto a esto también se
desarrollaron los primeros avances en relacién a nuestro Protocolo de Prevencion Atencidn y
Seguimiento a casos de Acosoc y Hostigamiento Sexual en donde se incorporé el mecanismo de
actuacién de la Comisién que conocerd de los casos de forma interna y que definiré las medidas
precautorias en la materia sobre esto habiamos tenido alguna reunién ya con la Secretaria de las
Mujeres de la Ciudad de México, fue revisado por nuestra JUD de Asuntos Juridicos y bueno
también estamos en espera de una siguiente revision por la Secretaria de las Mujeres, el avance
de este objetivo 4 relacionado con cumplimiento normativo y ejes transversales fue de 81.8%. ---
El objetivo 5 consistié en promover que la labor y la gestidn institucional se apegue a los
principios democraticos de transparencia, rendicién de cuentas y participacion ciudadana se
disefiaron 3 estrategias una relacionada con el desarrollo de mecanismos para la mejora de la
gestion publica y buen gobierno, la estrategia 5.2 la consolidacion de los mecanismos de
defensoria de audiencias y aquellos vinculados a los derechos de las audiencias y la 5.3 que es la
consolidacién del Sistema de Atencién Ciudadana de la Entidad, respecto a esto la estrategia 5.1
estd compuesta de dos actividades, una que es la instalacidn del Consejo Ciudadano alcanzada
en su totalidad vy la instalacién de los Comités Institucionales que como meta eran 6 Comités
Institucionales y se zlcanzd el 66% en esta meta, respecto 2 la estrategia 5.2 la consolidacion de
nuestros mecanismos de Defensoria de Audiencias, se generaron los Lineamientos de Operacién

-
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de la Defensoria de Audiencias en su totalidad, de igual forma se habilité el micrositio de la
defensoriay se establecieron mecanismos de promocién en distintos plataformas sobre qué es la
Defensoria de Audiencias y cémo poder acceder a ella, el conocimiento sobre los Derechos de las
Audiencias esta estrategia alcanzo el 100%. Al 31 de diciembre respecto a la estrategia 5.3
Consolidacién del Sistema de Atencién de Atencion Ciudadana se llevo a cabo de forma plena la
instalacion del Médulo de Atencion Ciudadana del Servicio de Medios Plblicos de la Ciudad de
México que implicd la evaluacidn de las personas responsables por parte de la Jefatura de Unidad
Departamental de Capital Humano de la Entidad también la validacién con la ADIP; también se
establecieron vinculos con la Escuela de Administracién Pablica para la capacitacion que estaba
pensada para esto, el avance de este objetivo 5 fue de 94.3%. ---—-rmmmmmmrrmeem oo
Finalmente comentarles gque el cumplimiento a nuestro Plan Anual de Trabajo este 2022 fue de
86.8% estos son los avances por objetivo son los mismos que les acabamos de comentar, los méas
altos fueron buen gobierno, las gestiones relacionadas con Participaciéon Ciudadana, con
Defensoria de Audiencias, pero también el objetivo uno que es basicamente el vinculado a
nuestra labor de produccion de contenidos audiovisuales, ~---—--emmmeeemeamnens
En uso de la voz Alonso Millan Zepeda, Director General del Servicio de Medios Publicos de la
Ciudad de México sefiald gracias Maestra Antonia, Presidente seria cudnto de la exposicion del
avance del Programa Anual de Trabajo. —-----mmmrmmmmemm e e
La Secretaria Técnica sefialé si alguna persona integrante del Organo de Gobierno desea hacer
uso de la voz sirvase registrarse, =----------s-s-ceomanen e o

La Presidencia sefialé al no haberse registrado ninglin miembro del Organo de Gobierno para

hacer uso de la voz, solicito a la Secretaria Técnica someta a consideracion de las personas

integrantes el acuerdo correspondiente: - e e

La Secretaria Técnica sefiald por instrucciones de la Presidencia, se consulta a las personas

integrantes de este Organo de Gobierno, si se aprueban el acuerdo; - - .
AC-004-01/2023 ---mmmmmmmmmmm e e e ---

El Organo de Gobierno del Servicio de Medios Publicos de la Ciudad de México aprueba el
Informe de Actividades vinculadas al Plan Anual de Trabajo 2022 del Servicio de Medios
Puablicos de la Ciudad de MEXICO. ~=-n e e

Quienes estén por la negativa, favor de manifestarlo; si nadie tiene objecién, se tomara como
AP FODBI 0. == e e e
Informo a la presidencia que el ACUERDO: AC-004-01/2023 ha sido aprobado, con circo votos a
favor, cero votos en contra y cero abstenciones. ------- e

9. ASUNTOS GENERALE S~ e e

La Presidencia sefial6 aprobado el punto 8. Abordaremos los asuntos generales. jAlguien tiene
un tema para incorporar? Si s asi, favor de registrarse, -« -----csuememmeo e

Quiero poner a su consideracion la aprobacién del acta de la cuarta sesion ordinaria 2022 de este
Organo Colegiado, para su posterior firma y solicito se obvie su lectura ya que fue circulada
previamente para la revision de las personas participantes. e
En uso de la voz Alonso Millan Zepeda, Director General del Servicio de Medios Publicos de la
Ciudad de México sefiald quiero poner a su consideracion la aprobacion del acta de la cuarta

o) \

<
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sesidn ordinaria 2022 de este Organo Colegiado, para su posterior firma y solicito se obvie su
lectura ya que fue circulada previamente para la revision de las personas participantes. --—-----——--
La Presidencia sefiald se pone a su consideracion la aprobacidn del acta. La persona integrante
que desee hacer uso de la voz, sirvase registrarse con la Secretaria Técnica.
Al no haberse registrado ninglin miembro del Organo de Gobierno para hacer uso de la voz,
solicito a la Secretaria Técnica se someta a consideracién de las personas integrantes el acuerdo
correspondiente:
La Secretaria Técnica sefiald por instrucciones de la Presidencia, se consulta a las personas
integrantes de este Organo de Gobierno, si se aprueban el acuerdo:

AC-005-01/2023
El Organo de Gobierno del Servicio de Medios Publicos de la Ciudad de México aprueba el Acta
de la Cuarta Sesion Ordinaria 2022 del Servicio de Medios Publicos de la Ciudad de México. --

Quienes estén por la negativa, favor de manifestarlo; si nadie tiene objecion, se tomara como
aprobado.
informo a la presidencia que el ACUERDO: AC-005-01/2023 ha sido aprobado, con cinco votos a
favor, cero vetos en contra y cero abstenciones. -—-- —
La Secretaria Técnica sefialo si nadie tiene algiin otro asunto general con este tema podriamos
concluir la sesion.
La Presidencia sefialé agotados los puntos del orden del dia y para dar por terminados los
trabajos de esta Sesidn Ordinaria, siendo las catorce horas con diecisiete minutos del dia 20 de
enero de 2023, se declaran clausurados los trabajos de la Primera Sesion Ordinaria 2023 del
Organo de Gobierno del Servicio de Medios Plblicos de la Ciudad de México. -

i

)frfuc%‘f\rias
Suplente de la Secretarfa de Cultura de la Ciudad de México
y Presidenje del Organo de Gobierno.

Algjandra Arella% Martinez
Suplente de la Secretaria de Pueblos y Barrios Originarios y
Comunidades Indigenas Residentes de {a Ciudad de México
e integrante del Organo de Gobierno.

V
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Juan }es\ j)nz z Moreno

Suplente de la Secretaria de [ducacno 1enc1a Tecnologia e Innovacion
de la Ciudad de México e mtegrante del Organo de Gobierno.

scobedo
|stracion y Finanzas de la
rajite del Organo de Gobierno.

Juan M
Suplente de la Secretaria
Ciudad de México ein

Rocu?fgum Santiago
Comisaria Suplente y Jefa de&inidad Departamental de Comisarios "C"
en la Secretaria de la Contraloria General de la Ciudad de México.

Esta hoja de firmas corresponde al Acta de Primera Sesidn Ordinaria del Organo de Gobierno del Servicio de Medios Pliblicos de la
Ciudad De México del 20 de enero de 2023,
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Alonso Milldn Zepeda
Director General del Servicio de Medios Piblicos de la Ciudad de México
y Secretario Técnico del Organo de Gobierno.

‘&
x

Esta hoja de firmas corresponde al Acta de Primera Sesidn Ordinaria del Organo de Gobierno del Servicio de Medios Pblicos de la
Ciudad De México del 20 de enero de 2023.
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